


Was ist arnoldesign?

Das ist Gestaltung mit Blick auf die Einzigartigkeit jedes Kunden.
In enger Absprache versuche ich ganz individuelle und ma[3ge-
schneiderte Losungen zu finden.

Wer steckt dahinter?

Mein Name ist Isabel Arnold - Kommunikationsdesign-Bachelorette
cum laude seit 2017.

Von klein auf war ich neugierig auf alles, was mein Umfeld

zu bieten hat. Museen, Galerien und Zoos liebte (und liebe) ich
genauso wie Opernhauser, Tanz und Theater. All diese Interessen
flieflen stets auch in meine Arbeit ein. Neues zu erlernen und neue
Wissensfelder zu erschlief3en war mir stets ein BedUrfnis.

So machte ich nach meinem Abitur Exrfahrungen im Bereich der
Behindertenbetreuung und der Gemalderestaurierung, absolvierte
eine Ausbildung zur Schmuckdesignerin mit Auszeichnung in
Pforzheim und studierte anschlieffend Kommunikationsdesign an
der Hochschule Trier. Nach meinem Abschluss mit Schwerpunkt
Buchgestaltung versuche ich mich nun am freien Markt und freue
mich auf neue Projekte, die meinen Horizont erweitern und mich
vor neue Herausforderungen stellen.

Im folgenden finden Sie eine Auswahl
meiner Arbeiten.




,S1ngt nach meiner Lieder Weise!
Singet! hupfet! leise! leise!”

Chor der Elfen aus dem “Sommernachtstraum”




Gesucht war die Gestaltung
von Werbeplakaten, Flyern,
Bannern und Programm-
heften flr die Konzertver-
anstaltungen des Chors.



Die Wahl fiel auf eine
variative Gestaltung, die
sich in allen Druck-
medien wiederfindet
und so einen Wieder-
erkennungswert schafft.

Variationen in der Form- und
Farbgestaltung machen jedes
Plakat individuell, ohne dabei
den Wiedererkennungswert
Zu mindern.

Antie Bitterlich / Sopran
Marion Eckstein/ Alt
Daniel Johannsen:/ Tenor
Raimund Nolte / Bass

Main-Barockorchester Frankfurt

Jochen Schaaf / Leitung

SO, 08 DEZ 2019 17 Uhr
ST. MAXIMIN

JOHANN SEBASTIAN BACH

WEIHNACHTS
ORATORIUM

& KANTATEN 1,3,5&6
OPRAN-KANTATE
»Jauchzet Gott in allen Landen“ BWV 51

Antje Bitterlich / Sopran
Marion Eckstein / Alt
Daniel Johannsen / Tenor
Raimund Nolte /Bass

Main-Barockorchester Frankfurt

Jochen Schaaf / Leitung

SO, 04 Jull
ST. MAXI

CARL ORFF

CARMINA BURANA

PAUL HINDEMITH

MATHIS DER MALER

Karten 18/25/29 €  50% el
Musikhaus Kessler | Dom-Infor
Tickethotline 0651-71999 96 |




FELIX MENDELSSON-BARTHOLDY
ROBERT SCHUMANN
.\ VARYA)

FEENTAN
TEUFELSSPUK

mit Susanne Bernhard/Sopran
Marion Eckstein/Alt
Andreas Post/Tenor

Sonntag
29.10.2019
17:00 Uhr
St. Maximin

Karten 19/29/34 € 50% erm.
Musikhaus Kessler | Dom-Infor:
Tickethotline 0651-71 99996 |

Deutsche Staatsphilharmonie
Rheinland-Pfalz, Luwigshafen

Jochen Schaaf/Leitung

FELIX MENDELSSON-BARTHOLDY
ROBERT SCHUMANN
FRANZ LISZT

mit Susanne Bernhard/Sopran
Marion Eckstein/Alt
Andreas Post/Tenor

Deutsche Staatsphilharmonie
Rheinland-Pfalz, Luwigshafen

Jochen Schaaf]Leitung

Karten 19/29/34 € 50% e
Musikhaus Kessler| Dom-Inf ist-Information
www.ticket-regional.de

FELIX MENDELSSON-BARTHOLDY

Sheakespears Sommernachtstraum

ROBERT SCHUMANN  FRANZ LISZT
Nachtlied op. 108

Faust Sinfonie

mit Susanne Bernhard/Sopran
Marion Eckstein/Alt
Andreas Post/Tenor

Deutsche Staatsphilharmonie
Rheinland-Pfalz, Luwigshafen

Jochen Schaaf/Leitung

Karten 19/29/34 € 50%
Musikhaus Kessler | Dom-I
Tickethotline 065171999

Eine Auswahl an
verworfenen Motivideen

Daniel Johannsen
Raimund Nolte / Bass

Main-Barockorchester Fral

Jochen Schaaf / Leitung

2020 17 Uhr

ig

g Bitterlich / Sopran

SO, 04 Jull
ST. MAXIM

CARL ORFF

CARMINA BURAN!/

PAUL HINDEMITH

MATHIS DER MALER

5 sparkasse
Trier

Bitterlich / Sopran

18/25/29 €  50% erm. Schiiler v. Studenten .
Kessler | Dom-Information | Tourist-Informa s Sparkasse
651-71 999 96 | www.ticket-regional. Trier

Antie Bitterlich / Sopran
Marion Eckstein / Alt

Daniel Johannsen / Tenor
Raimund Nolte / Bass

Main-Barockorchester Fra

Jochen Schaaf / Leitung

Karten 18/25/29 € 50% erm. Schiiler v. Studenten .
Kessler | D f ion | Tourist-Infe s Sparkasse
Tickethotline 0651-71 999 96 | www.ticket-regional.de W




Ende der Welt zum
elher Reise wird...

n der Tagungsstatte Bruckenmuhle



Tagungsstatte Bruckenmuhle
Gestaltung aller On- und Offline-
medien, Produkte und sonstiger
Materialien unter Einbezug des
bestehenden Corporate Designs

Elzi - das Maskottchen
der Bruckenmuhle



BRUCKENMUHLE

EIN STUCK BRUCKENMUHLE
FUR ZU HAUSE

Jetzt gibt es die Méglichkeit, feine Késtlichkeiten aus unserer Kiiche auch
am heimischen Esstisch genieen zu kénnen!

Fiir die Siifen gibt es hausgemachten Fruchtaufstrich und Bio-Holunder-
bliiten-Sirup von HolunderBliitenWunder aus Tiibingen. Wer es eher salzig
mag, wird sich iiber Pascals feines Pesto freuen.

Greif zu und geniefe!

Unseren HAUSGEMACHTEN FRUCHTAUFSTRICH gibt es in vier
leckeren Geschmacksrichtungen:

ERDBEERE, HEIDELBEERE, BIRNE-KALAMANSI und MANGO-KOKOS
Ein Glischen mit 200 g puren Genusses bekommst du fiir 3,50 €. Probier sie
doch einfach mal an unserem Friihstiicksbuffet!

PASCALS SELBSTGEMACHTES RAUKEPESTO ist ein
Gedicht aus Rucola, Basilikum und Petersilie und vollendet mit seiner
feinen Kriuternote Pasta, Dips sowie Salatsaucen. Ein 200 g - Glas
puren Pestogliicks ist fiir 5,50 € erhiltlich

der HOLUNDERBLUTENSIRUP von HOLUNDERBLUTEN-
WUNDER verfeinert PUR und in den Sorten INGWER und RHABARBER
jedes schnéde Mineralwasser und gibt Deinem Cocktail eine besondere Note.
Vollkommen biologisch und in Handarbeit wird er von unserem befreundeten
Familienbetrieb in Tiibingen hergestellt.

o

o lyn,

; BRUCKENMUHLE

SIRNE-KALAMANS

"
BRUCKENHDHLE, 56754 ROES: M ‘ ‘ ‘ {LEN
HINDESTENS HALTBAR BES

ZUTATEN: BIRNE(59%), ZUCKER, KALAMANZI(12%), GELIERMITTELNPEKTI

SAUERUNGSMITTEL ZITRONENSAURE. KONSERVIERUNGSMITTEL SORRENSAU D RE f ; E; ’ N G

ENTHALT MILCHPRODUKTE
KANN SPUREN VON NUSSEN ENTHALTEN

links: verschiedene Veranstaltungs- KN WINDESTENS L Tang s,
-06.2018
plakate und -flyer

BRUCKENMUHLE, 5675y ROES§§35O ML

rechts: Auswahl diverser Etiketten fur
Marmeladen und andere Produkte aus
der Muhlenkuche




Ubertragung des Corporate Designs auf die Piktogramme flr das neue Leitsystem

Innenraum-Gestaltung ( ( ((



Die Homepage kann gerne unter
www.brueckenmuehle.de
besucht werden
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schied erkennen konnen,

heinlich am Klimawandel.




FLYERALARM Design Award
Kategorie Umwelt




Der FLYERALARM Design Award wird an Kreative
verliehen, die herausragende DIN A4 Anzeigen fUr
soziale Organisationen gestaltet und eingereicht
haben. Die TeilnahmegebUhr fliefdt direkt an die
Organisationen und diese durfen die Sieger-Motive
Zu Werbezwecken nutzen.

Diese Anzeige, die das Waldsterben durch Klimaver-
anderungen thematisiert, wurde mit dem 3. Preis in
der Kategorie Umwelt ausgezeichnet.

40 a8

a0 a8

Wenn Sie hier keinen Unterschied
erkennen kdnnen, liegt das
wahrscheinlich am Klimawandel.*




Ob Kinder oder Erwachsene -
der Zauberer mit den knallgriinen Schuhen
we1lf alle gleich zu begeistern!



Mario Richter
Plakat und Flyer

prasentiert:

BENEFIZ-ZAUBER

Ein unterhaltsamer Abend mit Magie, Poesie und der Frage: "Was ist wichtig?”

AM SEE

S

Der Gewinn der Veranstaltung geht an die Urmel Kinder-Krebshilfe e.V.

© arnoldesign




prasentiert:

BENEF1Z-ZAUBER

Ein unterhaltsamer Abend mit Magie, Poesie und der Frage: "Was ist wichtig?”

AM SEE

rechts: das finale Plakatmotiv

Die knallgrlinen Schuhe und der rote Luftballon sind
Teil der BUhnenshow und Richters Markenzeichen

unten: Entwurfe, die zum finalen Plakatmotiv fuhrten

Mario Richter

BENEFIZ-ZAUBER
AM SEE

!

-

Der Gewinn der Veranstaltung geht an die Urmel Kinder-Krebshilfe e.V.

1) in Kooperation mit:
Kulturbiiro
© arnoldesign Friedrichshafen
7

FREITAG, 20.APRIL 2018

KIESEL IM K42
(KARLSSTRASSE 42, FRIEDRICHSHAFEN 88045) ‘
BEGINN: 20:00 UHR
EINLASS + TIGKETVERKAUF! 19100 UHR
EINTRITT. 25 EURO ‘
DIE HALFTE DES EINTRITTS GEHT AN DIE |
1EL KINDER-KREBSHILFE E.V

TICKETS AN DER ABENDKASSE ODER UBER
WWW.ZAUBERERUNDMODERATOR.DE \

Der Gewinn der Veranstaltung geht an die
Urmel Kinder-Krebshilfe e.V.

MARIO RIGCHTER PRASENTIERT:

BJEMEFIZ-ZAUBER‘




Der Flyer ist im Format Din-lang mit dreifach
gebrochenem Wickelfalz angelegt.

Besonderheit sind die mit Glanzlack abgehobenen
Elemente sowie eine Lasche in der Flyer-Innensei-
te fUr die Visitenkarte.




uf,
nie wollte.”

Opfers verbaler Gewalt

geh






Inhalt der Arbeit war die Auseinandersetzung mit verbaler
Gewalt in Beziehungen und deren Auswirkungen auf die
Opfer. Ein oft stiefmutterlich behandeltes Thema, das ,Unter
die Haut” geht und sich nicht durch blaue Flecken zeigt.

rechts: Hardcover / links: Softcover



Klappseiten, kleinere eingeschobene Seiten, sowie
eine Transparentseite verbergen Texte vor dem
Betrachter und laden ihn dazu ein, ,unter die Haut”,
unter die Oberflache zu sehen und zu entdecken,
was in einer solchen Gewaltbeziehung wirklich
vorgeht. Seite fur Seite, die man aufklappt, erfahrt
man mehr uber das Innenleben des Opfers und die
Auswirkungen der eskalierenden Gewalt.



In dem Buch befinden sich insgesamt zwoOlf
Illustrationen, die sich alle durch die Farbwahl und
die Formgebung verbinden (Hier ist eine Auswanhl
gezeigt). Alle Grafiken stellen Begriffe und Sprich-
worte dar, oder unterstreichen Textzitate aus dem
Buch. Die Sichtbarkeit des Stiftduktus ist durchaus
beabsichtigt und betont die Naivitat der Illustration.
Unterstutzt werden die Illustrationen von einer Rei-
he an Monotypien und Druckexperimenten, die als
Hintergrund die Seitengestaltung abrunden.




Uber Berg und UL
den ganzen langeg



,,Paketwachter”
Postkarte
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INN WiR iTLAL RiCATIG FR
EiN POST BEi iNSTAGRAM WAR FEi
MiT BiL0 UNO

#(GTULALIOESIGN

Geford
fur Ware

Bei der rechten Karte ist als B
fur die Weihnachtszeit der Ra
den Hundekopf mit Goldfolie a

€N KLEINER GOLOSCHATZ iST JETZT 0A,
BEWACHT MIT MEINEM LEBEN,

UNO WEIL QU 0iCH BESTIMMT ORAUF FREUST,
WilL iCH N OiR JETZT GEBEN.

UNO SOLLTEST OU ZUFRIEQEN SEiN,
OANN WiR0’S GiTLALI RiCHTiG FREUN.
EiN POST BEi INSTAGRAM WAR FEIN,
MiT 8iL0 UNO

#(GTLALIOESIGN




den Gipfel”

Litai-Pe




in Anlehnung an
e Sei Shonagon”




Das Kunstlerbuch vereint Drucktechniken
wie Holzschnitt und Linol mit

Kalligrafie und Tuschezeichnung.

ist es an das ,Kopfkissenbuch”




Die ,kleinen Fehler” der Originaldrucke geben den
dern Authentizitat.
Lnander liegende, durchscheinende Seiten
eugierde und animieren zum Umblattern.




Isabel Arnold

0163 29 22 415
kontakt@arnoldesign.de
www.arnoldesign.de




